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La industria automotriz registro una desaceleracion parcial durante el
2013, sin embargo, la recuperacion en términos de ventas registrada
durante el primer semestre del afio 2014, junto con sus expectativas
de crecimiento a largo plazo, son convenientes para el ramo de auto-
moviles, cuya produccion depende en gran parte de la renovacion del
parque automotor a través de la venta de vehiculos nuevos.

Desempeno de la
industria automotriz 2013

Durante el afio 2013 se vendieron 294 000 vehiculos,
un 7% inferior en comparacién con el resultado del afio
anterior. Esta contraccion en las ventas se debi6 princi-
palmente a la creciente participaciéon de las importacio-
nes (202 000 unidades) en el total de unidades vendidas,
comparadas con las 143 000 unidades ensambladas
internamente y las 49 000 unidades exportadas (Andi,
2014). La baja participacion del ensamblaje nacional en
las ventas totales ocasioné que el indice de produccién
de la industria automotriz cayera un 19.8%, seguln la
Encuesta de Opinién Industrial Conjunta realizada por la
Andi (BBVA Research, 2014).
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Con respecto a la configuracion del comercio exterior,
México superé a Corea del Sur como principal pals
de origen de las importaciones, representando poco
mas del 28% del total. Las exportaciones estuvieron
jalonadas principalmente por el desempefio de la firma
Sofasa, compafiia que ensamblé 75 000 unidades
(50% del total ensamblado) y exporté 45 000 (71%
del total exportado) (BBVA Research, 2014).

La venta de vehiculos

Las ventas de la industria mundial de vehiculos se in-
crementaron un 4% entre 2012y 2013, llegando a 85
millones de unidades. China encabeza el listado, con
22 millones de unidades vendidas (25% del total),
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Figura 1: Participacion en las ventas de vehiculos (izquierda)
y distribucién poblacional en la region (derecha) (OICA, 2014)
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Figura 2: Tasa de motorizacion por cada mil habitantes (tamaiio de la serie) y nivel de ventas
(eje horizontal) de algunos paises de la region latinoamericana (OICA, 2014)
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seguido por Estados Unidos con 16 millones (19%)
y Japén con 5 millones (6%) (OICA, 2014). En la
region latinoamericana, se vendieron 7.4 millones de
vehiculos, siendo Brasil el lider del mercado con un
51% de participacion (ver figura 1).

Colombia, el tercer pais mas poblado de Latino-
américa, ocupa el quinto lugar en términos de
ventas y contribuye con el 4% de las ventas de la
region, ubicandose por debajo de México, Argentina
y Chile. Aun asi, al analizar este resultado a la luz
del buen comportamiento que ha tenido la economia
colombiana, la tenencia relativa de vehiculos no ha
crecido al mismo ritmo.

La tasa de motorizacion es una medida de la cantidad
de vehiculos existentes por habitante en un periodo es-
pecifico de tiempo. En la figura 2 se muestra la tasa
de motorizacién por cada mil habitantes! para algunos
paises de la region, en relacién a su nivel de ventas de
vehiculos.

En términos generales, los cambios en la tasa de mo-
torizacién responden a mejoras del poder adquisiti-
vo de la poblacién, manifestado a través del PIB per
capita. En este sentido, el hecho de que Colombia se
encuentre por debajo del promedio de la region (184
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© Las fluctuaciones en la

produccion del ramo dependen,
en mayor medida, del
crecimiento y renovacion del
parque automotor, representado
en la venta de vehiculos nuevos.

vehiculos por cada 1 000 habitantes), da cuenta de
las oportunidades de crecimiento de esta industria
en el pais (OICA, 2014).

El seguro voluntario de automoviles

Uno de los elementos mas influyentes en la dinamica
de suscripcién del ramo de automoviles es la existen-
cia previa de un vehiculo, que si bien no es el Unico
aspecto tenido en cuenta al momento de la tarifa-
cion?, es claro que el riesgo que se pretende amparar
se materializa Unicamente ante la existencia fisica
del automévil (Rodriguez, 2014). En este sentido, es
posible afirmar que las fluctuaciones en la produccion
del ramo dependen, en mayor medida, del crecimien-
to y renovacioén del parque automotor, representado en
la venta de vehiculos nuevos.

En la literatura es posible encontrar una gran cantidad
de modelos predictivos de ventas, asociados a varia-
bles macroeconémicas y demogréficas, tales como la
tasa de cambio, el precio de los vehiculos y el com-
bustible, la densidad vial y poblacional, etc. En algu-
nos de estos casos, es necesario esperar largos perio-
dos de tiempo para conocer la serie estadistica oficial
que los representa.
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Figura 3: Comportamiento histérico de la venta de vehiculos y las primas emitidas mensuales en
el ramo de automaéviles (comportamiento sin rezago)
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Figura 4: Comportamiento historico de la venta de vehiculos y las primas emitidas mensuales en
el ramo de automéviles (comportamiento con un periodo de rezago)
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La tasa de motorizacién se calculé como la proporcion entre el parque automotor (vehiculos y motos) y la poblacién de cada pais en el afio 2012.
El perfil del riesgo del conductor, su experiencia de conduccioén y los lugares habituales de transito son algunos de los factores que se
tienen en cuenta al momento de definir el valor de la prima.
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Figura 5: Analisis de regresion de las primas mensuales del ramo de autos en funcion de la venta

mensual de vehiculos (sin rezago)
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Figura 6: Analisis de regresion de las primas mensuales del ramo de autos en funcion de la venta
mensual de vehiculos (con un periodo de rezago)
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Figura 7: Factores estacionales asociados
a la venta de vehiculos
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Por esta razén, se desarrollé6 un modelo de pronéstico
de la venta de vehiculos, utilizando el método de sua-
vizacion exponencial de Holt-Winters. Este modelo se
nutre del comportamiento histérico de las series que
presenten estacionalidad y tendencia, y se actualiza
constantemente, asignandole mayor ponderacién a
las observaciones mas recientes. Para establecer el
comportamiento estacional de la serie, se calcula-
ron los factores estacionales® asociados a la venta de
vehiculos, con base en la informacién disponible desde
el aflo 2008. El resultado se muestra en la figura 7.

De esta forma, fue posible proyectar la serie histérica
de venta de vehiculos, que se actualiza cada vez que
se conoce la informacién de ventas del periodo inme-
diatamente anterior (Ver figura 8 y 9).

Como se mencion6 anteriormente, la proyeccion de las
ventas de vehiculos permitiria estimar la produccion
del ramo de automoviles en términos de primas. Para
esto, fue necesario establecer la relacion existente
entre la venta mensual de vehiculos y las primas
emitidas mensuales del ramo.
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© Durante el primer semestre
de 2014, las ventas de
vehiculos crecieron un 5%, y
de mantenerse esta tendencia,
esto significaria un incremento
del 9.2% en las ventas al por
mayor a diciembre de 2014,
ascendiendo a 321 000
unidades.

Enlas figuras 3y 4 se muestra el comportamiento de
la venta mensual de vehiculos al por mayor y la pro-
duccién mensual de primas del ramo. Al analizar el
comportamiento, se evidencié que para el horizonte
analizado las unidades vendidas no generan un
efecto inmediato en el volumen de primas, sino
qgue afectan el resultado en mayor medida con un
mes de rezago (Ver regresiones mostradas en las
figuras by 6). De esta forma, el volumen de primas
mensuales para un periodo i es calculado mediante
la regresion lineal mostrada en la figura 6, la cual
esta en funcién de las ventas de vehiculos al por
mayor del periodo i-1.

Durante el primer semestre de 2014, las ventas de
vehiculos crecieron un 5%, y de mantenerse esta
tendencia, esto significaria un incremento del 9.2%
en las ventas al por mayor a diciembre de 2014, as-
cendiendo a 321 000 unidades. Bajo este escenario
(optimista), la produccién estimada en términos de
primas del ramo de automéviles llegaria a 2 203 821
millones de pesos, un 0.35% superior a lo registrado
en diciembre de 2013.

3. Un factor estacional establece una relacién de proporcionalidad de una variable en funcién de un periodo de tiempo especifico.

Un factor estacional menor que uno (1) indica que en dicho periodo las ventas, en promedio, seran inferiores, mientras que si

es mayor a uno (1) indica que estas seran superiores.
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Figura 8: Proyeccion de la venta de vehiculos para el segundo semestre de 2014
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Figura 9: Proyeccion de las primas para el ramo de automoviles en el segundo semestre de 2014
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Lo que viene para la industria

El crecimiento de la industria automotriz debera apa-
lancarse en el incremento del volumen de ventas,
dado que el aumento de los tratados internacionales
de libre comercio firmados, las fluctuaciones en la
tasa de cambio y la baja participacion de los vehiculos
ensamblados en la oferta nacional han contribuido con
la caida en los precios de los vehiculos.

Este incremento en el volumen sera soportado, a
corto plazo, por el balance positivo en el consumo de
los hogares, la disminucién de la tasa de desempleo
y la estabilidad de las tasas de interés e inflacion
(BBVA Research, 2014). Por su parte, el incremento
a largo plazo sera posible gracias a los bajos niveles
de saturacion del mercado automotriz —representa-
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do en la tasa de motorizacién—y la elevada edad del
parque automotor.

Segln la Encuesta global del sector automotriz 2013, publi-
cada por KPMG, la industria automotriz colombiana, adicio-
nal a la de Brasil, es la de mayor potencial de crecimiento en
toda Suramérica, tanto asi, que los principales empresarios
del bloque de BRICS (Brasil, Rusia, India, China y Sudafri-
ca) depositarian sus expectativas de inversién en este pais.

El éxito de este crecimiento dependera en gran parte
de las estrategias que adopte el Gobierno en torno a
movilidad y la importancia que se dé a este sector,
hasta el momento considerado como clave en el de-
sarrollo del pais, segln lo consignando en el Decreto
2910, el cual describe los componentes del Programa
de Fomento para la Industria Automotriz.
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